
PRODUK TURUNAN DAN 
EKOSISTEM BISNIS

SYAHDAR BABA

KEPALA PUSAT UNGGULAN PETERNAKAN

FAKULTAS PETERNAKAN UNHAS



Tujuan: 

• Peserta mampu menjelaskan produk utama penggemukan

• Peserta mampu menjelaskan produk turunan penggemukan

• Peserta memahami konsep ekosistem bisnis

• Peserta memahami pentingnya ekosistem bisnis

• Peserta memahami tips-tips membangun ekosistem bisnis



Karakteristik Peternakan sapi
potong di Sulawesi Selatan

• Dominasi Sapi Bali, sebagian kecil Cross breed (exotic breed)

• Terintegrasi dengan pertanian, sebagian kecil di padang penggembalaan

• Semi intensif, sebagian kecil ekstensif dan intensif

• Skala usaha 2-3 ekor per KK

• Usaha sampingan, sebagian kecil usaha pokok

• Fungsi ternak: Tabungan, investasi, Memenuhi kebutuhan sekunder

• Pembiakan, pembesaran, penggemukan

• Pakan: Kombinasi Rumput unggul, limbah pertanian, limbah perkebunan

• Dominasi kawin alam, sebagian kecil IB

• Pemanfaatan limbah: Dibuang/Dibiarkan, dikeringkan dimanfaatkan, diolah



RUANG LINGKUP BISNIS PETERNAKAN SAPI

PEMBIBITAN PEMBIAKAN PENGGEMUKAN PENGOLAHAN

PETERNAKAN RAKYAT INDUSTRI PETERNAKAN



PRODUK PENGGEMUKAN

• DAGING DAN JEROAN

• FECES DAN URINE (LIMBAH PEMOTONGAN)

• DARAH

• KULIT

• LEMAK

• TULANG



Pohon Industri

Hasil produk dari suatu komoditas yang di sajikan 
dalam bentuk bagan, gambar dan diagram



POHON INDUSTRI PENGOLAHAN DAGING

LEMAK 

SAPI

DENDENG

SERBUK 

TULANG

GELATIN

MAKANAN TERNAK

KERAMIK

FARMASI

MENTEGA

KERUPUK 

KULIT

KULIT 

SAMAK

DAGING GILING

CORNED

SOSIS

SAPI

KULIT 

SAPI

DAGING 

SAPI

TULANG 

SAPI

DAGING 

SEGAR

DAGING 

BEKU

DAGING 

OLAHAN

PASAR / KONSUMEN

PASAR / KONSUMEN

BAKSO

DAGING DLM KALENG

KERAJINAN 

KULIT

Jaket, Sepatu, 

Glove, Sandal, 

Tas, Koper, Sabuk

KOTORAN 

SAPI

BIOURIN

KOMPOS

BIOGAS
PUPUK ORGANIK CAIR

PUPUK ORGANIK PADAT



KONSEP EKOSISTEM BISNIS 

• Dalam persaingan organisasi perusahaan harus memperkuat
kerjasama dengan pemasok, menciptakan loyalitas konsumen dan
terus mencari pasar baru untuk menjual produk.

• Peningkatan kualitas produk harus terus ditingkatkan karena ini
menyangkut kepercayaan konsumen dalam membeli produk. 

• Para pemasok juga melakukan inovasi produk dan peningkatan
kualitas. 

• Penerapan standar teknologi baru bisa di terapkan oleh siapa saja. 
Dunia bisnis saat ini banyak bergantung dengan perkembangan
teknologi. Hal ini bisa kita lihat dari cara bagaimana orang membeli
sebuah produk, bagaimana perusahaan memasarkan produknya.



UMKM

MITRA

AGEN

MITRA

BROKER
KONSU
MEN

KONSU
MENSUPLAI

ER

KONSU
MEN

RESELER

EKSPORTIR

KADIN

ASOSIASI

DINAS 
KUMKM

PRODUSEN
KONSUMEN

BADAN 
PERIZINAN

EKSPEDISI

PASAR

PASAR

EO 

PASAR EO 

PASAR

AKADEMISI

AKADEMISI

JASA IKLAN

MEDIA



PETERNAK 
PEDAGANG 

PENGUMPUL
PEMOTONG/

RPH
UKM 

PENGOLAHAN
KULINER

PENGECER 
DAGING

KONSUMEN

SAPI BETINA/SAPI JANTAN

SAPI QURBAN

PETERNAK 
PEDAGANG 

PENGUMPUL
KONSUMEN

PEDAGANG 
PENGECER

Dinas Terkait

Penyuluh

Perguruan tinggi

Kelompok tani



PETERNAK 
PEMBIAKAN 

SULSEL
BAKALAN

PETERNAK PEMBIAKAN 
SULSEL/LUAR SULSEL

PETERNAK 
PENGGEMUKAN 

SULSEL/LUAR SULSEL

PETERNAK 
PEMBIAKAN LUAR 

SULSEL

RANTAI PASOK TERNAK



Permasalahan di rantai pasok/rantai
nilai dan pelaku usaha

• Posisi tawar peternak

• Penguasaan blantik

• Logistik ternak

• Standar harga disetiap pelaku tidak jelas

• Kualitas bakalan

• Pendampingan peternak tidak berjalan secara sistematis

• Sasaran Instansi terkait sering tidak tepat

• Peran perguruan tinggi

• Peran kelompok tani

• Asuransi ternak

• Market Undercover ternak sakit, Tiren, impor



TIPS MEMBANGUN EKOSISTEM BISNIS 

• Meningkatkan kapabilitas serta kompetensi inti dalam berbisnis sehingga
menjadi dasar untuk platform yang terdiri dari asset, proses dan norms 
yang akan menjadi dasar bagi sebuah ekosistem bisnis. 

• Memetakan stakeholders mereka dalam bisnis dan peran utama masing-
masing stakeholders terhadap bisnis, baik berupa peluang ataupun
ancaman serta kekuatan ataupun kelemahan. 

• Sesama pelaku usaha melakukan kerjasama satu sama lain dan bergerak
bersama-sama untuk memberikan superior value kepada konsumen. 

• Menetapkan platform yang kuat untuk sebuah ekosistem. 
• Meningkatkan pengetahuan dan pengalaman serta tangible asset berupa

keuangan, fasilitas, orang yang dapat digunakan untuk membuat dan
mengembangkan ekosistem. 



Solusi

• Scaling up (banyak yang terkoneksi)

• Memilih mitra yang tepat

• Saling menguntungkan

• Saling melengkapi

• Bersaing antar ekosistem



BEST PRACTICES 
DI SULAWESI SELATAN









QUADRUPLE HELIX MODEL

Aspirasi 
Peternak

Rekomendasi 
Peternak

Jaminan Ternak

Kelompok
Ternak

Memelihara
Pakan

Kandang
Lahan

Peternak
Obat-obatan

Dukungan 
Kebijakan

Teknologi

Tenaga Ahli

PEMKAB BARRU

• Jaminan Pasar
• Standar Harga
• Modal
• Insentif Pendamping
• CSR

• Keswan
• IB, PKB ATR
• Recording
• Pendampingan
• Data

Tenaga 
Pendamping

IB Kit

Operasional 
Pendamping

Pembinaan

PT HAI :



Pabrik
Bakso

RANTAI NILAI

Calon
Peternak

Penggemukan

Kelp. 
Ternak

Kelp. 
Ternak

Kelp. 

Ternak

Kelp. 
Ternak

Calon
Peternak

Induk Cacat/
ganrep

bibit

Jantan

Umur panen
1,5 thn
3 orang 
asessor

Kelp. 

Ternak

Kelp. 
Ternak

Kelp. 

Ternak

Industri
Pakan



KELOMPOK 5%

40% 55%

Mitra Baru

Tahun

Bulan

1.5 1.6 - 2.6 2.8 - 3

18 22

BAKALAN
INDUK

BUNTING
MELAHIRKAN

Rp. 4Jt

Rp.7,5Jt

Rp.10,5Jt

Mitra

Dipelihara Kembali
atau

Dijual ke PT HAI

CONTOH MODEL 
BISNIS



Laporan

Manual

Input

Manual

Verifikasi

Insentif
Kinerja



TINDAKAN

DATA

INPUT 
DATA

DATA

INPUT 
DATA

INSTRUKSI

DATA



MODEL KELEMBAGAAN BANK FECES 
BERBASIS KELOMPOK 

Sapi 
Peternak

Sapi 
Peternak

Sapi 
Peternak

Sapi 
Peternak

Pengolahan 
Pupuk Organik 
di Kelompok 

(24 ton)

Feces Di 
Kumpul  
Tenaga 
kerja 

Rp 24.000.000



MODEL KELEMBAGAAN PRODUKSI

Bank FecesBank Feces

KLPKLP

P

P

P
P

P

Informasi & teknologi



SEKIAN DAN TERIMA KASIH



SEKIAN DAN TERIMA KASIH


